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Resumo

Diante da crescente demanda pelos produtos ecologicamente corretos, as
empresas véem-se obrigadas a investir em tecnologia e conseqiente implantacéo e
manutencao de um adequado sistema de gestdo ambiental. E para atingir tal fim, faz-
se necessario contar com o grande papel desempenhado pela auditoria ambiental, que
resguardarqd antecipadamente a possibilidade de acontecimentos de acidentes
ambientais, provocando com isso uma sensivel reducdo dos possiveis gastos que
envolveriam na recuperacdo desses desastres ecologicos, sem contar que a0 mesmo

tempo esta colocando a empresa em grande vantagem competitiva.
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Introducéo

A preocupacdo pela preservacdo ambiental vem ganhando, cada vez mais,
alento em nivel mundial. E esse crescentemente, vem ganhando espaco nas bases
politicas, econdmicas e éticas de sociedade moderna. Os homens de negdcios dos
anos 90, estdo mais criteriosos e cuidadosos na hora de efetuar qualquer tipo de
investimento, verificando em primeira forma o impacto social referendado pela

crescente importancia com a preservacao do meio ambiente.

As empresas estdo ficando mais inteiradas com a grande necessidade da
producdo da boa informac&o intrinsecamente caracterizada pela exigéncia dos usuarios
preocupados com a preservacdo ambiental e a respectiva responsabilidade que a

empresa tém para com a melhoria do meio ambiente.

Por ndo haver uma legislacdo de carater contabil tratando dos padrdes de
informacdes ambientais, muitas empresas deixam de passar aos usuarios essa
importante ferramenta de tomada de decisdo. E o pouco que ha em termos de
legislacdo que trata da preservacdo e controle do meio ambiente ndo sao tao rigidas

como deveriam.

Apesar de algumas empresas ja estarem se preocupando em emitir relatérios
que contenham informacdes acerca dos beneficios ambientais e de suas
responsabilidade para com o meio ambiente, em muitos destes relatorios ambientais
falta credibilidade, pois, assim como a contabilidade, a auditoria externa, que analisa as
demonstracdes contabeis de algumas empresas, também ndo se preocupa em
verificar, quando existem, relatérios ligados a prover informac¢des ambientais. Assim, 0s

valores referentes a passivos ambientais ndo sao contabilizados.

Segundo Bernardo (1999) a analise dos relatérios anuais relativos ao exercicio
de 1998 de algumas empresas brasileiras de capital aberto que externam sua
preocupacdo ambiental na midia revelou as empresas ndo divulgam adequadamente
as informacdes ambientais que tem impacto nas operagbes das empresas, como
passivos ambientais, gastos com gerenciamento ambiental ou descricdo dos

investimentos de prevencao.

Assuntos ambientais s&o uma preocupacao opressiva por muitas corporacoes. A
missdo principal das empresas é a de gerenciar seus produtos por meios da

participacdo de desenvolvimento sustentado, ou seja, devem se basear na producéo e
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circulacdo de bens compativeis e favoraveis ao meio ambiente, para entdo poderem se
renovar mercadologicamente através do marketing ambiental na expectativa da

mudanca natural do publico consumidor consciente com a nova realidade ambiental.

Apesar de todas as preocupacOes recentes com a qualidade de vida e
preservagao ambiental pelas empresas, sabe-se que as empresas sao potencialmente
um dos principiais responsaveis pela degradacdo do meio ambiente. Apesar das
empresas ser um fator necessario para crescimento de desenvolvimento de uma
sociedade, deveria expandir-se para suportar o crescimento populacional e melhorar os
padrées de vida e ndo com fins visiveis da gananciosa corrida pela lucratividade e
consequente destruicdo do meio ambiente através dos processos de exploracdo e
extracdo desordenadas de matérias-primas, da producéo, do consumo de energia, da
geracédo de lixo e do uso de descarga dos produtos e/ou embalagens inutilizadas por
parte dos consumidores. O transtorno causado pela producédo e consumo de bens e
servigos de forma desordenada além de destruir o meio ambiente esta enfraquecendo,
despercebidamente, o potencial econbmico das futuras geracbes, através do

esgotamento dos recursos naturais.

Meio Ambiente e a Contabilidade da Empresa

A degradacdo ambiental coloca em risco a continuidade das empresas, pois
afeta a oferta de insumos (matérias primas e materiais de consumo), através das acoes
dos 6rgdos do governo que promulgam leis impondo sancfes as empresas poluidoras
através de multas ou até da proibicdo da operacdo da empresa em condicbes
poluidoras, limitando a possibilidade da empresa obter crédito. Algumas instituicbes
financeiras estdo restringindo o crédito aquelas que empresas sujeitas a riscos de
acidentes ambientais. Além disso, existe uma tendéncia de que consumidores se
tornem mais seletivos, optando por comprar produtos que nao agridam o meio

ambiente.

Em Janeiro de 2000 o derramamento 1,2 milhdo de litros 6leo na Bahia da
Guanabara pela Petrobras atingiu a fauna e a flora local além da industria da de pesca
e o turismo local. A Petrobras além de arcar com o pagamento da multa administrativa
a empresa teve sua imagem abalada estando ainda sendo acionada por

responsabilidade civil e ambiental, informa Machado (2000).
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Por outro lado, a Dow Quimica, segundo Guena (2000), esta investindo US$ 26
milhdes em seguranca e preservacdo do meio ambiente nas unidades localizadas na
Bahia. A jornalista lembra que a empresa passou anos se explicando sobre o uso do se
produto "agente laranja” na guerra do Vietnd. Vale lembrar que Union Carbide, recém
adquirida pela Dow, também passou anos justificando o incidente com o gas venenoso

na india.

A Preservacdo do Meio Ambiente como Balizador para a Avaliacdo das Empresas

N&o s6 as responsabilidades de ordem legal como também as ligadas com os
efeitos negativos causados ao meio ambiente, sempre recaird sobre o empresario,
independente do momento em que a empresa tenha sido adquirida, ou seja, pois
independente do periodo em que o0s danos ambientais tenham ocorrido a
responsabilidade sempre recaird sobre o atual proprietario, por isso € que se faz
necessario um cuidado prévio com as possiveis repercussées negativas sofrida pela
empresa, sejam elas de carater ambiental ou n&o. E por isso que quando uma empresa
que fazer uma combinacdo de empresas € fundamental levar em consideracdo a
adequada averiguacdo através de um processo de revisdo e verificagdo da situagao
ambiental, pelo qual permitira fazer previamente uma radiografia dos possiveis riscos

em que esteja inserida a empresa gque esta em negociacao.

Os investidores, preocupados com a repercussao negativa, que alguns
empreendimentos tidos como “inimigos da natureza”, poderdo provoca ao meio
ambiente e levando em consideracdo a conscientizacdo social pela preservacao
ambiental, procuram aplicar seus recursos em empresas que estejam preparadas para
enfrentar a grande guerra do marketing verde como item de sobrevivéncia para um

futuro proéximo.

“O World Business Council for Sustainable Development (Conselho Mundial de
Comércio para o Desenvolvimento Sustentado) — uma associagdo mundial de
empresas a qual a associacdo Enterprises for the Environment é afiliada, conduziu,
recentemente, um estudo para estabelecer a relacdo entre 6 desempenho ambiental”

da empresas e seu valo patrimonial.

Assim, em 1996, a seguradora norueguesa Storebrand estabeleceu com a firma

norte-americana Scudder, Stevens and Clark um “fundo ambiental” para investir em
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empresas que respeitam (mais que outras) um determinado numero de critérios

ambientais.

Esse fundo realiza um retorno de 22%, em comparacdo com 17% do fundo da

Scudder (fundo ordinario) e 12% do indice Morgan Stanley.

Outro exemplo e outro indice. Desde 1991, o indicador Domini mede as
mudancas de valor patrimonial de 400 empresas norte-americanas. Baseia-se no
desempenho ambiental e responsabilidade social das empresas e indica o melhor
desempenho financeiro dessas empresas contra todas concorrentes que constituem a
base de indice Standard and Poors — 17% contra 14% (em 60 meses), segundo Mer
(1998).

Passivo Ambiental

Os passivos ambientais podem ser visto como todos os sacrificios envolvendo
beneficios econdmicos como consequéncia de obrigacées de carater ambiental com
capacidade de mensuracdo monetaria, para a transferéncia de ativos ou a prestacao

de servicos futuros resultantes de fatos ocorridos no passado.

Para o IBRACON - Instituto Brasileiro de Contadores (1992) em seu

pronunciamento IX caracteriza o passivel exigivel como:

* “Uma obrigacao existente no momento, decorrente de transac¢des passadas.
Logo uma obrigacdo que possa resultar de uma transacao ou evento futuro
ndo é uma exigibilidade. Uma obrigacdo que depende de eventos futuros
pode ndo se concretizar. HA uma obrigacdo de no futuro entregar ativos
aceitaveis pelo credor. A quitacdo dessa obrigacdo pode se dar através de
pagamento em dinheiro no futuro, uma futura prestacdo de servicos, uma
futura entrega de ativos ndo-monetérios, um futuro encontro de contas, um
futuro perdao de dividas, ou uma futura substituicio de uma obrigacédo por

outra”™;

* “A obrigacdo é passivel de mensuracdo monetaria por uma quantia definida

ou razoavelmente estimada”;

e “O credor e a data em que a obrigagdo torna-se exigivel sdo conhecidos ou

podem ser estimados com razoabilidade. Exemplificando: quanto a uma
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divida contraida, conhece-se o credor e a data do seu vencimento. J& o
passivo para com os fregueses, em virtude de garantias dadas aos produtos
vendidos, ndo tem data certa de vencimento, nem montante exato, mas, para
um determinado periodo de tempo, pode-se estimar, com certa seguranca,
seu montante com base na experiéncia historica. Da mesma forma, deve ser
contabilizados o passivo de equipamentos pesados e outras obras de grande

vulto”.

A ONU, citado por Ribeiro (1999) considera que o passivo ambiental se

configura quando:

* Houver uma obrigacdo de a entidade prevenir, reduzir ou retificar um dano
ambiental, sob a premissa de que a entidade ndo possui condi¢cdes para
evitar tal obrigacdo. Essa auséncia de condi¢gbes é definida pelas seguintes

situacgoes:
» Existéncia de uma obrigacao legal ou contratual;

> Politica ou intencdes da administracao, pratica do ramo de atividades,

ou expectativas publicas; ou

» Divulgacéao, por parte da administracdo, interna ou externamente, de
sua decisdo de prevenir, reduzir ou retificar o dano ambiental de sua

responsabilidade.
* O valor da exigibilidade pode ser razoavelmente estimado:

» A exigibilidade pode ser mensurada com base em estimativas de
gastos que poderdo ser exigidos para cumprir a obrigagdo no periodo
corrente — método do custo corrente, ou com base no valor presente
da estimativa dos gastos futuros, mas baseados em condi¢des legais
e/ou contratuais existentes (ndo em condi¢des futuras) — método do

valor presente. O método utilizado dever ser evidenciado;

» Se a exigibilidade for mensurada com base no valor presente da

estimativa de gastos futuros, deve-se levar em consideracao:
= A estimativa de gastos futuros, baseada em custos correntes;

= O ajuste do montante:
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» Pela expectativa de inflacéo;

» Por avancgos tecnologicos que estardo disponiveis para

usoO NO custo prazo;

= O montante de ajustes devera ser descontado, usando uma
taxa de risco, a qual podera ter como parametro as taxas dos

titulos governamentais similares;

= Nos casos em que ha evidéncias de que obrigacfes adicionais
serdo incorridas em periodos futuros, a exigibilidade
incremental devera ser mensurada, usando uma taxa de risco
gue abranja todo o periodo. Uma taxa média ponderada de
desconto podera ser usada para mensurar a exigibilidade total;

= Mudancas no valor presente da exigibilidade, devido a fluéncia

do tempo, deverédo ser reconhecidas como custo do periodo;

= Modificagdes na estimativa de fluxo de caixa futuro, relativa ao
cumprimento da exigibilidade, provocada por alteragcbes em
premissa e por novas exigéncias legais, devera ser
contabilizada como mudanca em estimativa de exigibilidades; a

taxa de desconto utilizada ndo podera ser afetada.
Para Ribeiro,

“[...] os passivos ambientais devem ser constituidos pela expectativa de
sacrificio de beneficios futuros impostas por legislacbes e
regulamentagbes ambientais, como taxas, contribuicdes, multas e
penalidades por infragbes legais e, ainda, em decorréncia de
ressarcimento a terceiros por danos provocados, estimativas de gastos
para recuperacao e restauracdes de areas degradadas, seja por iniciativa
prépria, seja exigido por lei ou terceiros. Enfim, todos os compromissos
que impliguem o provavel consumo de recursos futuros para fazer face as

obrigacGes decorrentes de questdes ambientais”
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A Existéncia do Mercado Consumidor e a Visdo do Investidor

Sequenciado a revolugdo industrial, surgiu um mercado consumidor bastante
exigente, onde a dimenséao da produtividade industrial se aliava a desproporcionalidade
do consumo de produtos caracterizado pelo estigma do descartavel. O crescente
consumo dos produtos tidos como descartavel veio acarretar em um sério problema
para o meio ambiente. Como boa parte das embalagens, ou até mesmo o préprio
produto devidamente utilizado, sdo lancados diretamente no meio ambiente sem que
haja tempo da decomposicdo natural total desses produtos, os ambientalistas
passaram a contrapor aos anseios e necessidades dos consumidores enfocando a

essencialidade da preservagao e prote¢cdo do meio ambiente.

A questdo da importancia com a preservacao e conservacao do meio ambiente
surgiu como um item diferenciador da producédo e consequiente competitividade entre
as empresas perante as novas reivindicagbes do mercado consumidor, onde um dos
principais requisitos na busca pela concorréncia de mercado € a varidvel ambiental, ou
seja, as empresas comecgaram a se preocupar mais com as questdes ambientais como

fator necessario para sua sobrevivéncia.

A crescente evolucdo do consumidor verde teve seu acompanhamento
subsidiado pelo marketing ambiental. As empresas comecaram a se preocupar com

propagandas ambientais que agradassem a todos os tipos de consumidores, tais como,

"produto inofensivo a camada de 0z6nio” “produto inofensivo ao meio ambiente”.
Donaire apud Abreu (1997), as funcdes do marketing ambiental sdo:

» ldentificar preocupagdes ambientais emergentes no mercado;
Ajustar seus produtos e servigos as novas exigéncias do mercado;
Desenvolver acdes inovadoras em relacao a preocupacéao ambiental;
Descobrir mercados para itens reciclados, reutilizaveis e rejuvenescidos;

Planejar produtos e processos ambientalmente sadios;

Planejar embalagens para o maximo de reutilizacao;

YV VYV VvV V VY VY

Planejar embalagens de materiais Unicos, compativeis e/ou que possam ser

separados para que sejam facilmente reciclados;

» Planejar embalagens com material reciclado;
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» Eliminar o overpackaging;
> Evitar o descartavel;

> Especificar claramente na embalagem e no produto como podem ser

reciclados, reutilizados ou descartados de forma segura;

» Interagir com fornecedores e distribuidores visando garantir a obtencéo de

INSUMOS e servigos coerentes com as preocupacgdes ambientais.

Ja Peattlie apud Abreu (1997) relaciona alguns itens considerando-os como

principios do marketing ambiental:
» Valores técnico-econdmicos.

O Marketing Verde através da midia, veio detonar e qualificar o grau de
exigéncia dos consumidores, surgindo dai, uma grande vertente para o rumo das
tomadas de decisdes dos investidores, que comecaram a fazer suas aplicacdes em

empresas defensoras do meio ambiente.

Com a conscientizagdo ambiental do novo consumidor, muitas exigéncias,
forcosamente, ja foram atendidas pelas empresas, mas mesmo assim, existem alguns

problemas de dificeis solu¢des, pois de acordo com demonstracao de Ferreira (1998),

“O grande deséagio do desenvolvimento sustentavel envolve diversos
obstaculos a serem superados. As questdes se desdobram; por exemplo,
preservar o ambiente muitas vezes significa ndo produzir determinados
produtos, ou entdo incorrer em custos extremamente altos para produzi-
los sem afetar o ambiente, tornando-os com isso, caros, sem condi¢des
de serem adquiridos pelo consumidor final. Um produto cujo preco nao
seja competitivo corre o risco de levar uma empresa a faléncia e isso
geraria desemprego, e todas as consequéncias sociais inerentes a essa
situacao”.
Continuando, Ferreira (1998) enfatiza que,

“Seria ingenuidade dizer que a empresa ndo estd preocupada com o
mercado. Em ultima andlise, ele é o grande balizador dos rumos que ela

podera seguir. E, mesmo que a sociedade pressione para que nao se

polua, as empresas terdo como um dos fatores limitativos a sua intencéo
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de n&o poluir, o impacto dos custos que um programa antipoluicdo tera
sobre o custo final de seu produto. Um outro fator a ser considerado sao
as exigéncias legais, que imp&em um controle cada vez mais rigido sobre

0s niveis de poluicao”.

O impacto ambiental causado por uma atividade é algo muito dificil de se
estimar, pois quando se trata de empreendimentos em fase de projeto a estimativa do
impacto ambiental torna-se quase que um jogo de adivinhacdo, o qual exige de um
especialista uma visdo geral sobre a meta do empreendimento, além de contar com o
bom senso e objetividade do mesmo, pois todas e quaisquer cogitacdo tomadas em

detrimento da realidade ndo passam de meras imitagdes sujeitas a erros e acertos.

Quanto as perspectivas do mercado consumidor no Brasil, destaca-se duas
pesquisas, feitas pelo Procon (1999) em S&o Paulo e pela Confederacdo Nacional das
Industrias / IBOPE (1999) em 1998 e indicam a preocupacdo da populacao, (que em
Gltima andlise caracteriza-se no grupo de pessoas que consome 0s produtos
produzidos pelas empresas) quanto a qualidade ambiental dos produtos e com a

preservacao do planeta.

Segundo a pesquisa CNI/IBOPE os resultados apontam pela ordem: os
governos, as ONGs (Organizagcbes N&o governamentais), os consumidores, as
empresas como sendo 0S grupos que estdo fazendo mais pelo meio ambiente;
concluiu também que em cada quatro pessoas trés estariam dispostas a pagar mais
por um produto que ndo polui o meio ambiente , percentual que € maior entre 0s
entrevistados nas faixas etarias entre 16 e 34 anos. O aumento da fiscalizacéo e a
conscientizacdo da populacdo sdo apontados como as duas melhores maneiras de

resolver os problemas que afetam o meio ambiente.

Na pesquisa feita pelo PROCON a percepcdo da relacdo entre consumo e
problemas ambientais foi expressiva e parcela significativa dos entrevistados apontou
solugdes que implicam em mudancas de comportamento do consumidor para a
resolucdo de problemas no futuro. O Poder Publico € visto pelos paulistanos como o
principal responsavel pela iniciativa para a solucdo dos problemas ambientais na
cidade e o poder de escolha do consumidor € uma das formas de atuagdo no
panorama atual de degradacdo ambiental. Para 91% dos entrevistados deve existir

uma preocupacao com o futuro do planeta, seja pelo dever ético com futuras geracdes
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(apontada por dois tercos dos entrevistados), pelos proprios descendentes (um terco).
Estas respostas indicam uma predisposi¢ao favoravel a questdo ambiental que exigem

um sentido de responsabilidade para com o futuro do planeta e das futuras geracoes.

Com base na observacédo de que a sociedade mundial, governos e as grandes
empresas estdo participando ativamente do debate ambiental, depreende-se que a
questdo ambiental constitui-se numa variavel importante e também de risco para a

continuidade e lucratividade da empresa.

Auditoria Ambiental e a ISO 14000

A protecdo a natureza através da auditoria ambiental, apesar de ser efetuada
por algumas empresas de forma totalmente voluntaria, tem forte impacto na prevencao
para combate a degradacdo ambiental e servindo também como uma grande
ferramenta gerencial. A concorréncia empresarial € um dos fatores que impulsionou e
deu énfase a auditoria ambiental, pois as vantagens que uma empresa pode adquirir a
partir de medidas preventivas de preservacdo ambiental levantadas pela auditoria sdo
uma grande estratégia de concorréncia para o ajuste e adequacao dos novos produtos

e novas tecnologias.

Segundo Cairncross (1992) a auditoria ambiental se desenvolveu primeiro nos
Estados Unidos da América, no inicio dos anos 70, como forma de uma companhia
avaliar se estava em acordo com a legislacdo ambiental. Auditores ambientais
especializados verificam o cumprimento das normas e examinam locais ou instalagdes
gue estdo sendo comprados ou vendidos. Apds o desastre de Bhopal, Cairncross
(1992) ressalta ainda que as companhias passaram a se preocupar em garantir que

suas filiais estrangeiras atendessem aos mesmos padrdes que a matriz.

No Brasil, Busato (1996) lembra, que as auditorias foram introduzidas pelas
matrizes de empresas multinacionais oriundas de paises desenvolvidos, onde, segundo
a autora, atualmente sao consideradas como ferramenta fundamental no

gerenciamento e na avaliagcdo do desempenho ambiental.

Além do fator concorréncia muitas empresas utilizam a auditoria ambiental nos

seguintes casos:
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» Na aquisicdo de contratos de seguradoras que exigem inspecdo ambiental
técnica para constatar a confiabilidade das instalacdes e processo produtivo;

» No atendimento da legislacdo ambiental;

» Em carater preventivo para analisar a extensdo do risco de possiveis

acidentes ambientais;
» Como estratégia gerencial para a utilizacdo do marketing verde;

» Em operacgdes que envolvam combinacbes de empresas, com finalidade

principal de verificacdo do passivo ambiental;

> Verificagcdo do possivel impacto ambiental referente a instalacdo de novos

empreendimentos.

Neste contexto, a normatizacado de sistemas de gestdo ambiental foi proposta
pela International Standard Organization através da ISO 14000, que objetiva a garantia

da exceléncia ambiental as empresas que seguem tal norma.

Nas normas da série 1ISO 14000, segundo Busato (1996) a aplicacdo das
normas de auditoria ambiental (14010, 14011 e 14012) limitam-se, a auditoria do tipo
certificacdo de Sistemas de Gerenciamento Ambiental, como definidos na norma ISO

14001. A norma define auditoria ambiental como:

Um processo de avaliagdo sistemético e documentado que visa obter e avaliar
objetivamente as evidéncias que determinem se atividades especificas,
acontecimentos, condi¢cdes e sistemas de gerenciamento relativos ao meio ambiente,
ou informagfes sobre essas questdes, estdo em conformidade com os critérios da
auditoria, e comunicar os resultados ao cliente, segundo Cavalcanti (1995) apud
Busato (1996).

Dessa forma, ap0s a conclusdo dos trabalhos da auditoria, 0os riscos ambientais
sdo passiveis de avaliacdo e quantificacdo e devem ser gerenciados de forma
minimizar 0s impactos nocivos para a empresa. Um acidente ambiental repercutiria

tanto no ambito da imagem da empresa quanto aos gastos para soluciona-los.
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Conclusao

A auditoria ambiental desempenha um importante papel na gestdo estratégica
das empresas. Isso porque, ao identificar e apontar os riscos ambientais a que a
empresa foco da auditoria esta sujeita, esta pode adotar medidas para minimizar ou até

solucionar seu passivo ambiental potencial.

Vale lembrar que entre os impactos negativos de um acidente ambiental estado
tanto as multas a serem pagas pela empresa quanto os desgastes de imagem

institucional e desgastes de uma determinada marca.

Embora ndo seja necessariamente verdade que todas as melhorias ambientais
nos processos de producao redundem em aumento de custos, num primeiro momento
e fato que qualquer mudanca na organizacdo fisica de um ambiente de trabalho

consome recursos que podem ser traduzidos como desembolsos financeiros.

Mas esses custos tendem a ser minimizados levando-se em consideracdo que
uma das recomendagdes ambientais consistem em reduzir o consumo de materiais,

energia e producao de residuos.

Além do que os produtos ecologicamente corretos vém ganhando destaque no
mercado consumidor a nivel mundial, incluindo o Brasil, conforme resultado das
pesquisas de opinido comentadas no tépico “A Exigéncia do Mercado Consumidor e a

Visao do Investidor”.

Dessa forma, a auditoria ambiental pode gerar vantagem competitiva para a

empresa verde.
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